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Magnetfeld-Impulse fürs WohlbeJ nden

10 WIRTSCHAFTSLEBEN

ohne stundenlange Workouts.” Hypershaping 
beansprucht laut Graf und Weymann den Mus-
kel zu nahezu 100 Prozent - und das in kurzen 
Anwendungen von 20 Minuten-Sessions, in 
denen bis zu ca. 20.000 Kontraktionen in der 
behandelten Muskelgruppe ausgelöst werden 
können. Das Training iindet im Liegen statt 
und ist iür alle Levels geeignet. „On top bietet 
die Recovery-Zone des Hypershape Clubs mo-
dernste Anwendungen iür Entspannung und 
Erholung”, sagt Graf. 

Muskeltraining, Fitness, Regeneration und 
Wohlbef nden - all das ist das Ziel der Mag-

netfeld-Impuls-Methode Hypershaping. „Marcel 
Weymann und ich beobachten gerne Trends, 
aber noch lieber setzen wir selbst welche um”, 
sagt Hypershape-CEO Konstantin Graf. „In Los 
Angeles kamen wir erstmal mit der Magnetfeld-
Impuls-Therapie ,Hypershaping’ in Kontakt. Ge-
trieben von der Frage, wie moderne Körperop-
timierung iür den Alltag besser funktionieren 
kann, kam sehr schnell der Aha-Moment iür die 
Gründung unseres ersten Hypershape & Reco-
very Clubs”, so Graf, denn: Es gibt eine riesige 
Zielgruppe, die sich ein eh ektives, einfaches, 
aber bequemes Muskeltraining wünscht, ist Graf 
überzeugt: „Ohne Schwitzen, ohne Umziehen, 
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FABRARI E.U.V FANNY ABRARI
Pavillon Stallburggasse
welcome@fabrari.com
www.fabrari.com

und Mode mit Seele, betont die Unternehme-
rin. „Das Label macht durch eigene Fotomotive 
aus aller Welt die Schönheiten der Erde tragbar 
und bietet Raum iür Entdeckungen, Gespräche 
und Bewusstsein”, so Abrari, deren Lieblings-
farbe Grün ist, denn das sei iür sie der Aus-
druck von Natur und Lebendigkeit. 

„Wertschätzung ist meiner Meinung nach 
das Um und Auf in Bezug auf Menschen und 
Leistungen, aber auch auf die Umwelt und die 
Erde mit all ihren Ressourcen und Schönheiten. 
Es ist mir ein Anliegen, die Schönheiten dieser 
Welt durch meine Fotos und Kleidungsstücke 
zu präsentieren und ‚tragbar’ zu machen”, 
erzählt die engagierte Unternehmerin.

Seit mehr als 13 Jahren betreibt Fanny 
Abrari ihr nachhaltiges Label fabrari - wear 

the world, das nun ein eigenes Geschäftslokal 
erhält. „Mein Label steht iür zeitlose Mode iür 
Damen und Herren. Mit Haltung - fair, ethisch 
und nachhaltig in Wien produziert. Mitten im 
Herzen der Stadt, in einem kleinen Kiosk, habe 
ich nun einen besonderen Ort gefunden, der 
diese Werte sichtbar und erlebbar macht - die 
kleinste Boutique Wiens öh net ihre Türen”, er-
zählt Abrari. In der neuen fabrari-Boutique trih t 
globale Handwerkskunst auf lokale Verbunden-
heit, sagt Abrari. „Jedes Kleidungsstück erzählt 
eine Geschichte - von Qualität, von Sorgfalt und 
von kultureller Vielfalt. Hier entsteht ein Gegen-
entwurf zur Massenproduktion: Mode, die be-
rührt, bewegt und bleibt.”

„Die Welt ist in bunt viel schöner” - unter 
diesem Motto setzt fabrari ein kraftvolles State-
ment iür mehr Individualität, Wertschätzung 
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Kleine Boutique - in der Welt zuhause
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Fanny Abrari möchte die 
Schönheiten der Welt in 
ihrer Mode ausdrücken

Die Boutique Mode mit Statement

Konstantin Graf setzt 
auf Innovationen.

Ein Kunde bei einer
Hypershape-Anwendung.


